Amadori scommette
sulle proteine veggy
con tre nuovi prodotti

Diversificazione
dell'attivita
cavalcando un settore
in crescita impetuosa

CESENA

Dalle carni“vere”a prodottia ba-
se di proteine vegetali, esatta-
mente di pisello e senza soia. E
I'evoluzione fatta da Amadori,
che ovviamente non abbandona
lasuavocazioneavicolamalaar-
ricchisce con una nuova linea di
prodotti “plant based” denomi-
nata “Ama vivie gusta”, con tre
referenze: le Birbe, cotolette e
burger.

I stata presentata I'altro ieri
nel “Food Loft” dello chef Simo-
ne Rugiad. Per il colosso con ba-
se a San Vittore questo el'ingres-
so in un mercato che negli ulimi
tre anni haregistrato una cresci-
ta costante, con un incremento
del +25%avaloreedel +23%a
volume, raggiungendo 113 mi-
lioni di euro di fatturato nel
2021.

Il ragionamento fatto da Ama-
dori é semplice: «L'evoluzione
delle scelte di acquisto e consu-
mo, sempre pil orientate a diete
variegate ed equilibrate sotto il

profilo nutrizionalee a premiare
I'alto contenuto diservizio, ¢ al
centrodelcrescentesuccessodei
prodotti abase di proteine vege-
tali oggi presenti sulle tavole di
5,2 milioni di italiani. Una scelta
che non ¢ pero daintendersi co-
me esclusiva. Infatti il 92% di
questo target consuma regolar-
mente carne, confermando I'in-
teresse per unregime alimenta-
re vario e bilanciato, in cuile pro-
teine provenientida piu fonti
hanno un ruolo centrale, coe-
rente con un approccio salutisti-
coe green cheorienta in maniera
sempre maggiore lo stile di vi-
ta».

Attualmente Amadori é anche
in tv con una nuovacampagnadi
comunicazione che racconta la
suagamma. Una gamma che de-
scrive come «sempre pilivaria e
innovativa, in linea con!l'evolu-
zione dei consumie caratteriz-
zata da qualita, gusto e alto con-
tenuto di servizio, e I'impegno
perlasostenibilita della sua filie-
raintegrata, rendicontato nel
Report di sostenibilita Amadori,
la cuisecondaedizione édi pros-
sima uscita». La campagna ¢ in
onda su tutte le principali reti tv
nazionali ed ¢ affiancata da una
pianificazione digital e social.



